aravitat:

Inteligéncia Artificial

ha gestéo de Alimentos Frescos:

Mais Vendas e Menos Perdas
para os Supermercados

Outubro 2024



A perda e o desperdicio, especialmente de alimentos frescos, tém
um profundo impacto economico, ambiental e social

Perda e Desperdicio por Categoria

Um terco de toda
comida do mundo,

1 3 Bilhao de 35% de peixes e frutos do mar
[

tonelqdqs, 30% de cereais
é desperdicada

45% de frutas e legumes

20% de produtos lacteos

20% de carnes e aves
»

USD 1 Trilhdo Gases de efeito Fome e
Globalmente estufa, recursos inseguranca
naturais, florestas alimentar



PROBLEMA

O problema com alimentos frescos & grande e tende a piorar

/52 Ruptura de cadeias (pés-covid, guerra, pés-guerra) @ Migragdo de comida processada para natural

@ Reducdo do plastico em embalagens @ Mudancas climdticas, altera¢gdes na sazonalidade de safras

Pedidos online e por app, entrega expressa e dark stores Volatilidade de precos e inflagcdo




PROBLEMA

Alimentos frescos ja representam 40% do faturamento de supermercados no
Brasil, mas desperdicio e perda de vendas minam a lucratividade

Perda de clientes @ @ Perda de vendas

Perda de vendas @
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Ruptura Pedido Perfeito Quebra

Ruptura de produtos frescos & o principal
ofensor de e-commerce de supermercados*
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FLV representa 65% das perdas de
supermercados**

**Sindicato do Comércio Varejista de Géneros Alimenticios
do Estado de Séo Paulo (Sincovaga) Jun/2024

*Entrevistas com Ifood (BR), Rappi (BR) e Deliveroo (EU)



PROBLEMA

Faltam solugdes no mercado que resolvam os problemas especificos de
alimentos frescos e que, assim como muitas ferramentas desenvolvidas
internamente, ndo contam com a tecnologia para lidar com a complexidade

Solucoes de Mercado Solucgoes Internas

SOFISTICAGAO Regressodes
TECNOLOGICA
* ARIMA/SARIMA
* Regressions

Escassez de Planilhas
R + Contagem de Estoque
« Andlises de Sensibilidade

« Validade de Produtos

ESPECIFICO PARA Experiéncia
ALIMENTOS .
FRESCOS + Feriados
+ Dia de pagamento

- Conhecimento dos produtos e
qualidades




SOLUCAO

A solucdo inicial da Aravita recomenda o pedido perfeito, diminuindo
quebras e rupturas, trazendo mais resultado para a operacdo de FLV*

Clientes Satisfeitos Melhores Margens Produtos mais
Frescos

Aumento de
vendas por melhor
disponibilidade

Diminui¢do das
Quebras e Perdas

PROFIT

COosT

/f?
-
III"II «

Ruptura Pedido Perfeito Quebra
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QUANDO comprar QUANTO comprar

De QUEM comprar

Foco inicial em FLV* = Frutas, Verduras e Legumes



SOLUCAO

A Aravita utiliza multiplas fontes de dados e inteligéncia artificial para prever
demandaq, estimar corretamente o estoque e entregar o pedido perfeito

A/'l Previsdo de

N consumo

Regras de Negocio e
O J J D Recomendacdes

Si lacdo d
% imulagao de do Pedido Perfeito
Cenarios

?g.}’{,*,, Gestéio preditiva
( de Estoque

Inteligéncia Artificial

- Feedback de usudrios
e aprendizagem




SOLUGCAO

A Aravita oferece uma plataforma flexivel, pratica e completa para lidar

com a complexidade e dinamismo do FLV, usando Al também na interface

& Camera para
Visdo Computacional
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\QJ Inputs por Audio

‘:) Alertas
¢ ) Inputs ad-hoc

() Feedbacks



STATUS ATUAL E PROXIMOS PASSOS

Para garantir a exceléncia, focamos no sucesso do produto nos pilotos e
queremos crescer para 2 ou 3 novos clientes nos proximos meses

St Marche
e Faturamento ~ R$1.2B (2023) 31 lojas com a solugdo rodando em todo o FLV
e 33 lojas tamanho médio 2 lojas de e-commerce até Final de Outubro

e Fococlasse AeB

e Compra descentralizada com entrega loja a loja

Piloto Confidencial

Finalizando desenvolvimento plataforma Centralizada
Piloto Q4 2024

e Faturamento ~ R$1.0B (2023)
e 10+ lojas grandes

e FococlasseCeD

e Compra Centralizada com entrega no CD




IMPACTO

Para além de um sistema de pedidos com impacto em Quebra e Ruptura, a
Aravita entrega um servico que melhora toda a gestéo do seu FLV!

Entendimento Produtividade e Compreensdo dos

profundo das Governanga das 3 padroes dos
Quebras e Rupturas operagées consumidores

e Identificagéo de 50% das e Adogdo >80% das recomendagoes e Grupos de produtos similares
perdas desconhecidas com refletindo o consumidor nos
andlises de dados detalhados ~ - modelos

¢ Opelr.og:(zes com mais tempo para (ex: Uva Thompson 500g e a granel)
os cliente

e Modelo de Ruptura que utiliza e Andlise de MIX e Portfolio
“falta” de itens no cupons de

. Comparacoes sistematicas entre iS@ )
venda o invés do estoque © parac e Previsdo de demanda 30%

lojas mais precisa




REPERCUGAO

A Aravita e sua evoluc@o vém tendo destaque em importantes veiculos de imprensa

Valor

IA ajuda a reduzir
falta de produtos
e venda aumenta

TechCrunch

Climate

Qualcomm-backed Aravita wants
to help Brazilian supermarkets
control food waste

SN+

St Marche reduz falta de produtos com ferramenta de
inteligéncia artificial

Inovacio
Daniela Flach
Dess

Empresarios em SP criam plataforma que evita desperdicio de alimentos e
aumenta o lucro
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Dinheiro

Startup usa Inteligéncia Artificial para
diminuir desperdicio de alimentos no varejo

além de aparigdes na Neofeed, Bloomberg Lineq,
AgFeed, Tl Inside, entre outros




TIME

Este sucesso é possivel gracas a uma equipe dedicada e com fortes
credencidais..

| ' Alguns de

NOSSOS

experts

aravitq i

Aline Azevedo Marco Periman Bruno Schrappe

Co-Founder & CPO Co-Founder & CEO Co-Founder & CTO

Loh ambev @ o (P erass S, R .
~ sowine |Wir . s RIT B LT} @

linkedin.com/in/alineazevedo/ linkedin.com/in/marcoperiman linkedin.com/in/brunoschrappe



https://www.linkedin.com/in/marcoperlman/
https://www.linkedin.com/in/alineazevedo/
https://www.linkedin.com/in/brunoschrappe/

.. € 0 apoio de renomados investidores institucionais e anjos
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OBRIGADO

marco@aravita.com



